Egenuppsatta vigskyltar

— Ett exempel pé visuell vigkantsinteraktion

Daniel Normark
fil.dr.
Avdelningen f6r Teknik och Vetenskapsstudier
Sociologiska Institutionen, Goteborgs Universitet.
daniel.normark@sts.gu.se

Abstract

The purpose of this article is to analyze visual roadside interaction using
posted signs that are not sanctioned by the authorities. This is discus-
sed as a form of every-day communication, in relation to traffic and the
localities of the signs. The article draws on photographs and interviews.
The relation between users of the road, their interpretations and sign-
producers, and how this is established, defined, interpreted, and con-
strained by the sign, is analyzed. The article treats the flexibility and the
often brief existence of these signs. Finally, people’s understanding of
the road, due to these informal road signs, is discussed.
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Viigen som skideplats for visuell interaktion

Nir anvinde du vigen senast? Var det i morse pa vig till jobbet? Var det igér
nir du handlade eller var det for en vecka sedan? Nir det 4n var, sa 4r jag siker
pa att det inte var si linge sedan. Vigen ir en naturlig och sjilvklar del av var
vardag. Vi anvinder vigen nir vi gir en promenad, nir vi kor till jobbet och
affiren eller nir vi ska hilsa pa nigon. Oavsett hur vi forflyttar oss ir det tro-
ligt att det inbegriper anvindning av vig.

Vare sig vi ror oss pa en motorvig, skogsvig, bygata eller ett promenads-
trak, s3 idr det ytterst sannolikt att vi nigon ging maéter andra som anvinder
vigen samtidigt som oss. Oftast méste flera individer samsas om vigutrymmet.
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I de fall som vi delar vigen forvintas det av oss att vi undviker att krocka med
varandra, d.v.s. att vi ror oss pd ett disciplinerat och forutsigbart sitt. Vigan-
vindning ir en socialt strukturerad praktik i vilken vi f6ljer regler och kon-
ventioner. | fordonstrafik ir formella regler centrala medan vi i gangtrafik
forlitar oss pd informella férhillningssitt (Goffman 1971:29). Man kan siga
att vigen ir ett exempel pd en institutionaliserad milj6, pd minga sitt urtypen
for social ordning som engagerat sociologer inda sedan Durkheim.

Trots detta har relativt f3 sociologer valt att studera vigen och det som sker
pa och kring den. Enligt Michael Lynch (1993:155) kan ointresset bero pd att
vigen ldtt uppfattas som en “forenklad kommunikationsmiljé” med ”mycket
stereotypa och uppenbara uttrycksformer”. Kanske ir den sociala discipline-
ringen av trafik s framgangsrik att dven sociologer tar denna form av socialt sys-
tem for given (Goffman 1971:27). Det verkar som att vi som sociologer  priori
antar att studier av trafik knappast kan bidra med nigonting nytt.

Den forskning som gors kring vigen, transportforskning, domineras is-
tillet av kognitionspsykologer. Genom sdvil laborationsstudier som filtarbe-
ten har de analyserat bl.a. kognitiva arbetsbelastningar i trafik, minniskors
receptiva formdiga, skillnader i strategi mellan erfarna férare och nyborjare,
forares 6gonrorelser, individers forméga att uppticka faror m.m. Kort sagt 4r
minniskans roll som enhet i transportsystemet grundligt kartlagd i syfte att
gora trafiken sikrare. Dessa studier visar att minniskors perceptiva forméagor,
i synnerhet synen, ir avgorande for att trafiken ska fungera. For dven om flera
sinnen anvinds for att kinna, hdra och manévrera ett fordon s ir aktiviteter
sdsom interaktion med andra trafikanter, uppmirksamhet gentemot potenti-
ella faror, navigering, avlisande av skyltar m.m. helt beroende av vér syn.

I trafik sker dirmed kommunikation mellan de som samsas om vigen
fraimst med hjilp av visuella medel.! Genom gester, fordonsrorelser, ljussigna-
ler och 6gonkontakt kan olika budskap férmedlas mellan dem som ir pa och
vid viigen. Detta fenomen sammanfattas av Donald Normans péstiende att
“blinkers ir bilens ansiktsuttryck”.> Dessutom dr kommunikationen i trafiken
oftast medierad genom olika artefakter, fordon, teknologier, skyltar, byggna-
der, flaggor, vimplar, dekaler, konstverk m.m.>

Interaktion mellan minniskor i trafiken 4r uteslutande (a) visuell och (b)
medierad. Dessutom 4r den (c) mycket kort och flyktig. Nir trafik fungerar
ir dess deltagare i stindig rorelse — pd motorvigar kor vi, om vi ir laglydiga,
upp till 110 kilometer i timmen. Detta innebir att om vi t.ex. ser en skylt pa
ett avstdnd av 150 meter, si kommer det bara dréja 5 sekunder innan vi har
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passerat den. De tolkningar vi skapar frin olika meddelanden begrinsas dir-
for av den korta tid vi har for att skaffa oss en uppfattning (Davies 1959).

Syftet med denna uppsats ir att lyfta fram visuell vigkantsinteraktion i
form av egenuppsatta skyltar som ett vardagligt socialt fenomen pa vigen,
samt att diskutera olika betydelser av denna typ av kommunikation. Genom
att studera detta vill jag lyfta fram de informella f6rhéllningssitt som ofta for-
bises i transportforskning (Goffman 1971, Juhlin 2001).

Fér att kunna forstd och analysera de visuella uttrycksformer som existe-
rar vid viigen anser jag att det 4r viktig att utgd frén den situation i vilken ob-
jekten (skyltarna, flaggorna, vimplarna, ljusen m.m.) tolkas och de
forutsittningar denna situation stiller. Dirfor har jag valt att studera egen-
uppsatta skyltar empiriske, nistintill etnografiske, och sammanstillt ett mate-
rial genom att kora bil och fotografera skyltarna i farten (Hammersley &
Atkinson 1995, Normark 2006:kap. 4). Jag strivar efter att presentera analy-
ser av egenuppsatta skyltar som frimst bygger pd min férméga att som vig-
anvindare forstd dessa skyltarna samt mina intervjuer med avsindarna, men
dven mina tolkningar kan omformuleras och omtolkas.

Att fotografera vigskyltar — en datainsamling

Jag har under bilresor fotograferat egenuppsatta skyltar utmed vignitet sedan
sommaren 2003. P4 detta sitt har jag samlat ihop ca 4000 bilder forestillande
skyltar frimst inom Sverige (mellan Halmstad och Vilhelmina) men dven i
Norge (Trondheim med omnejd). Analysen och anvindningen av bilder i
denna artikel 4r tudelad. Dels anvinds fotografering som en metod dir en
prakeik blir tillginglig via bilder. Dels dr den praktik som studeras visuell; dven
om inte bilderna analyseras utifrin deras funktion som fotografier s kan skyl-
tarna i bilderna analyseras visuellt.

Att fotografera utmed vigen var en utmaning dir trafiksituationen paver-
kade mina majligheter att ta bilder. For det forsta var fotograferingen under-
ordnad uppgiften att kéra bil och att visa hidnsyn till mina medtrafikanter.
Dirfor uppkom flera situationer dir jag inte kunde fotografera skyltar som
jag passerade, t.ex. om trafiken var alltfor kriavande eller om jag behévde lisa
kartan. For det andra togs bilderna inifrén fordonet; smuts pa framrutan, regn,
sné eller vindrutetorkare kunde paverka bildens kvalitet. For det tredje foto-
graferade jag medan bilen var i rérelse, att stanna vid varje skylt 4r allefor tid-
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skriavande och en trafikfara i sig. Fordonets rorelse inverkade pé skirpan i foto-
grafierna, i synnerhet nir solen borjade skymma. Detta innebar att jag bara
kunde fotografera under dagtid. For det fjirde krivde fotograferingen timing
och vid ett flertal tillfillen missade jag vigskyltar for att jag inte hann ta en
bild.

Metoden att “samla” pd informella vigskyltar genom att fotografera dem
i farten hade tydliga begrinsningar. Samtidigt gav tillvigagingssittet en in-
blick i hur man som viganvindare upplevde skyltarna. De som forvintades
lisa egenuppsatta skyltar hade ocksa en skyldighet att visa sina medtrafikan-
ter hinsyn. De liste skyltarna genom sina vindrutor. De rorde sig snabbt
genom trafiklandskapet. Bildernas begrinsade kvalitet aterspeglar diirmed den
trafiksituation som mottagarna befann sig i nir de liste de skyltar som jag do-
kumenterat.

Utéver fotografierna intervjuade jag 17 personer som hade satt upp skyl-
tar utmed vigkanten under sommaren 2003.5 De flesta intervjuerna foretogs
utmed vigen, i nirheten av de skyltar som informanterna monterat. Detta
gav tillgang till kontextuell information, som férstirkte mediets visuella bety-
delse. Genom intervjumaterialet fick jag inblick i informanternas syften till
varfor de placerat skyltar vid vigkanten (Akrich 1992).

Intervjuerna transkriberades och kodades och bilderna analyserades ut-
ifrdn skyltarnas utformning och uttryck. I denna uppsats har jag valt att pre-
sentera en analys frimst baserad pa skyltarnas uttryck och den betydelse dessa
kan tinkas ha haft for interaktionen utmed vigen. Min tolkning utgér frin
aktor-nitverks teori (Akrich 1992, Latour 1988, 1992) och etnometodologi
(Garfinkel 1967) med fokus pa hur interaktion dstadkoms (Normark 2006).
Bilderna som presenteras exemplifierar dimensioner som jag, i min analys,
anser 4r specifika for egenuppsatta vigskyltar och som jag hoppas kan ge en
inblick i denna sociala praktik dir vigskyltar skapar interaktion mellan min-
niskor bredvid vigen och minniskor pd vigen.

Egenuppsatta vigskyltar — en visuell uttrycksform

Vigkanten kryllar av skyltar, texter och symboler som pa olika sitt forser tra-
fikanter med intryck och information. Allt frén skogsgrinsstolpar och filmar-
keringar till hastighetsskyltar och reklamplakat. Egenuppsatta skyltar ir en
kategori vigskyltar som:
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* ir placerade i vigmiljon for att ddrmed vara synliga for viganvindare
* dr uppsatta av individer eller sm& grupper utan formell befogenhet att
placera skyltar i vigmiljon.

Med hjilp av dessa skyltar formedlar minniskor bredvid vigen yrkes-, néjes-
och orienteringsinformation sdvil som kommersiella, filosofiska, ideologiska,
politiska och estetiska uttryck till dem som passerar platsen dir skylten stér.

Skyltarna som jag studerat fir sin mening i relation till officiella vigskyl-
tar och reklamskyltar, men de senare ir inte fokus f6r min uppsats. Ur juridisk
mening ir egenuppsatta skyltar illegala, men myndigheterna har god kiinne-
dom om deras existens, utan att de for den skull ingriper. Man kan siiga att
skyltarna indirekt legitimeras genom att viginspektorer viljer vilka skyltar som
ska tas bort och vilka skyltar som far vara kvar.s

Egenuppsatta vigskyltar och dess koppling till trafik och plats

Jag gdr nu 6ver dll att visa ett antal exempel pé bilder frin mitt material. I
bild A1 ser vi en trekantad skylt med gul bakgrund, rod ram och tvé svarta sil-
huetter. Denna skylt reproducerar Vigverkets etablerade symbolsprik gillande
varningsskyltar (Vigverket 2006). Utifrdn tolkningspraktiken’ av Vigverkets
varningsskyltar kan vi anta att skylten varnar f6r de djur som ir atergivna som
svarta silhuetter, d.v.s. katter och hundar. Nir jag tog bilden i Norrtilje horde
jag en hund skilla, nigot som forstirkte skyltens budskap om att det fanns en
sidan i nirheten.

Bild A2 visar (minst) tvd egenuppsatta skyltar. I bakgrunden syns en vac-
kert malad skylt dir det star rudtorp och i férgrunden syns en pinne med re-
flexer. Bida kan tolkas som lokaliseringsskyltar. Rudtorp 4r namnet pa den
plats/byggnad som vi som trafikanter passerar. Rudtorp, liksom otaliga andra
stillen, saknar offentliga skyltar som anger ortens namn. Skylten synliggér
och namnger platsen, trots att invdnarna i byn inte dr s minga att nigon
myndighet tar ansvar for att i ’allminhetens intresse’ definiera den.

Att som individ bredvid vigen synas for de tusentals bilister som passerar
forbi dr mycket viktigt. Skyltarna 4r ett sitt att aktivt definiera och namnge
platser. En informant gick sa langt att han hivdade att "finns inte skylt, finns
inte du”. Skylten och det uttryck den férmedlar dr mer 4n information, det ir
ett sitt att existera just hir. Utifrdn mina intervjuer framgick det att detta
behov delvis var ekonomiskt — man behdvde synas frin vigen for det var s&
man fick de flesta av sina kunder.



82  DANIEL NORMARK

Tabell 1: Fyra exempel pa skyltar som visar pd ambivalent relation till viiganvindning.
Foto: Daniel Normark.

Men behovet av att definiera och skapa en identitet f6r en plats med hjilp
av skyltar ir starkt 4ven hos grupper som saknar ekonomiska intressen. Som
en annan informant uttryckee sig:

"Ja betydelsen for skyltarna he ir ju det att di da sorlinningar komma i norrmdn
d norrbottningar i gud vet vad det ir dom kom ifrin d allt mest da kan det ju vara
en véilda fordel att dom vet vors byn Slut ar.”

For ett litet samhille som Rudtorp eller Slut, som knappt finns utmirke pd
kartan, ir det viktigt for den kollektiva kiinslan av samhérighet att platsen blir
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betraktad som ez by beskriven med ett namn — kort sagt en gemensam iden-
titet. I Slut hade byinvanarna forsoke fa en offentlig ortsnamnsskylt via kom-
munen i flera dr utan framgéng. Slutligen hade de sjilva gjort en skylt som gav
byn samma status som angrinsande byar.

Den andra skylten i bild A2 (pinnen med reflexer) kan uppfattas som ett
index for avtagsvigen. Det kryllar av denna typ av markérer lings vara lands-
vigar, reflexer sammansatta pd olika sitt for att indikera vart en avtagsvig
finns. Dessa skyltar dr ocksd navigeringsskyltar, men tjinar mer personliga dn-
damal. De gor det mojligt for familj och vinner att veta var, utmed en ling
vigstricka, som man ska svinga av.

Bade skylten i Al och skyltarna i A2 kan ses som komplement till de of-
ficiella skyltar som Vigverket och andra myndigheter ansvarar for. Skyltarna
fyller samma funktion (varna och orientera) som flera offentliga vigskyltar
gor. Dessutom ir de ett stod for trafikanterna dd de varnar fér faror samt
underlittar orientering. Samtidigt skiljer sig dessa skyltar frin offentliga vig-
skyltar. De ir skapade och uppsatta av privatpersoner och har en annan stil och
utformning. Skylten i Al anspelar forvisso p& Vigverkets etablerade form-
sprik, men storleken pa skylten och mingden samt typen av djursilhuetter
forekommer inte bland Vigverkets skyltar. Likasi avviker designen av orts-
namnsskylten i bild A2 avsevirt frin Vigverkets direktiv (Vigverket 2002).

Kopplingen till omgivningen ir ytterst pataglig for dessa skyltar. Skyltar-
nas budskap definierar och definieras av den kontext dir skylten ir placerad.
Egenuppsatta skyltar ir ett exempel pa vad Harold Garfinkel (1967:34) kal-
lar ”indexical expressions”. Hur och var skylten star, samt miljon dir den an-
vinds bidrar i sig sjilv till skyltens betydelse (Lynch 1993).

I bild B1 syns en cirkelformad skylt med gul bakgrund, réd ram samt bla
och svart text. Likt skylten i bild A1 har denna skylt samma stil och form som
de officiella skyltarna men att skriva O L vid en utfart frin Uppsala ir knap-
past ndgonting vi férvintar oss av Vigverket. I detta fall dr det en formell has-
tighetsskylt (for 70 km/h) som ndgon dndrat budskap p& genom att vinda
den och klottra tvé prickar ovanfér nollan. Denna skylt blev inte langvarig; nir
jag passerade utfarten en vecka efter att jag tagit kortet satt en ny hastighets-
skylt p& samma plats. Denna vandaliserade skylt formedlar ett budskap som
inte nodvindigtvis har nigon anknytning till platsen eller trafiksituationen.
Samtidigt kan de som ser skylten tolka vad den formellt borde uttrycka (d.v.s.
hastighetsbegrinsningen), det formella meddelandet 4r forvringt men inte
forlorat.
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I bild B2 syns en lada med ett stort textplakat monterat pd ena gaveln dir
det stdr "Jesus bjuder alla till sig!”. Denna skylt kan knappast associeras med
uppgiften att kora bil. Trots detta dr den placerad nira vigen, uppsatt for att
synas och lisas av de trafikanter som passerar Vendel.* Skylten i bild B2 kan
pa s sdtt representera alla egenuppsatta skyltar som inte handlar om trafik
men som, genom sin placering, vinder sig till viganvindare.

Minga egenuppsatta vigskyltar uttrycker vardagliga och unika ting, per-
sonliga och allminna, generella och specifika utan att nédvindigtvis syfta till
trafik. Liksom reklamskyltar dr de vigskyltar endast i avseende att de 4r 4m-
nade att vara synliga for viganvindare. Samtidigt dr denna atskillnad inte s3
enkel. "Jesusladan”, som ladan i bild B2 kallas, utgér ett mycket passande
landmirke dir den ligger. Sjilv har jag vinner som beskrivit for mig hur jag
ska kora och svinga efter att jag passerat Jesusladan”. Likt skyltarna i bild A2
s hjilper denna minniskor att orientera sig, om in indirekt.

Vigen som privat och/eller offentlig kommunikationskanal

Vem ir mottagare och vem ir sindare i vigskyltskommunikation? Bildserien
C1-D2 har jag valt for att skddliggora hur relationen mellan sindare och
mottagare etableras for egenuppsatta skyltar.

Exempelvis i bild C1 finns en skylt, en kartongbit, ddr nigon skrivit:
"HEJA 137 UNDERSAkers IF och STIMMET 249 och SVERIGE”. I sam-
band med S.t Olaf’s loppet (en Iopartivling mellan Trondheim och Ostersund)
hade ndgon stillt denna skylt i utkanten av Jirpen. Det jag vill lyfta fram med
detta exempel ir att en stor del av skyltens text kan f6rstds som en precisering
av vem meddelandet ir avsett for. Skylten ir ett personligt meddelande till en
begrinsad grupp minniskor, i detta fall en grupp 16pare. Samtidigt ir texten
skriven pa ett sitt sd att vi ldser "heja” innan vi vet om det 4r avsett for oss eller
inte. Skylten 4r personlig men placerad i allas asyn.

Skylten i bild C2 saknar adressat men handlar troligen om en individ —
Lotta, som bor mellan Delsbo och Jirvss, utmed Kalvstigen. Denna Lotta,
som jag inte kinner, fyllde 4&r samma dag som jag passerade pa vigen. Skylten
kan uppfattas som ett tillkinnagivande, den informerade om en festlighet som
jag, om jag ville, kunde delta i genom att tuta. Genom skylten blir vi varse den
privata miljé som vi passerar. Skylten i bild C1 etablerar en relation mellan en
okind avsindare och en specifik grupp mottagare. Skylten i bild C2 skapar en
relation mellan en namngiven avsindare (Lotta och troligen hennes vinner)
med en allmin dskadare.
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Tabell 2: Sex exempel pd visuell viigkantsinteraktion medierar via egenuppsatta
skyltar. Foto: Daniel Normark utom bild D2, foto Helena Bergman.
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Vid forsta anblicken av skylten i bild D1 antog jag att jag fotograferat en
vigvisare. Med sin placering vid en korsning kan man tinka sig att skylten
orienterade viganvindare gentemot det upplindska samhillet Cat. Jag var
dock osiker och frigade dirfér ett antal minniskor som bodde i nirheten av
skylten. Slutligen fick jag en forklaring. Skylten var avsedd fér en person vid
ett tillfille. En familj byggde ett hus och hade anlitat en grivmaskinist for att
griva ut grunden. Grivmaskinisten i sin tur monterade upp skylten for att
hjilpa en lastbilschauffér att hitta till bygget. Chaufféren transporterade griv-
maskinen (en Caterpillar). CAT syftade dirmed inte p& nigon destination
utan snarare pd det som transporterades. Skylten behovdes bara en ging och
den var endast begriplig f6r de som var inblandande i bygget, men stod kvar
minst ett halvdr senare.

Eftersom egenhindigt gjorda vigskyltar dr synliga for alla som anvinder
vigen ricker det inte med att skriva vilka budskapet giller for att begrinsa
meddelandets spridning. For att géra ett meddelande svirdtkomligt méste
andra tekniker anvindas, som exempelvis att gora skylten esoterisk s att en-
dast en sirskild grupp minniskor vet hur den ska tolkas.

Hjirtat i bild D2 4r diremot ett offentligt budskap om 4n férmedlat p&
ett personligt sitt. Nagon i Boris har velat siga dig nigonting; "ALSKA DIG
SOM DU AR”. Med hjilp av en kind symbol (hjirtat) och texten kan man
tolka skylten som en uppmuntran formedlad till den som passerar, oavsett
vem det dr. Adressaten “dig” och "du” ir personlig, ndgot som vi vanligtvis
forknippar med mer privata samtal.

For de flesta avsindare som jag intervjuade var mélsittningen att skylten
skulle ldsas av s& mdnga som mdjligt samt att mottagarnas tolkning skulle 6ve-
rensstimma med avsindarens avsikter. Avsindarna anstringde sig for att an-
vinda ett universellt formsprak. Minga meddelanden var skrivna i text, ofta
som uppmaningar eller upplysningar med ett eller ett fital ord. Flera anvinde
sig dessutom av Vigverkets formsprak for att forstirka och markera skyltens
budskap.

Skyltarna i bild D1 & D2 paminner oss om att tolkningen av en skylt —
dess meddelande — alltid 4r beroende av en tolkningspraktik. Utifran intervjuer
kunde jag etablera avsindarens avsikt (d.v.s. skyltens script (Akrich 1992))
dven vid situationer dir denna avsikt inte var sjilvklar som vid bild D1. Att
flera tolkningar férekommer betyder nédvindigtvis inte att ndgon tolkning
har prioritet ver ndgon annan. Skylten i bild D1 kan mycket vil anvindas
som en vigvisare dven om samhillet Cat inte existerar. P4 samma sitt vill jag
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paminna ldsaren om att jag i denna uppsats anvinder ord och symboler som
ocksd ir beroende av en tolkningspraktik.

Sammantaget kan vi forstd denna praktik av egenhindigt monterade skyl-
tar som ett exempel pa att vigen bade ir en privat och en offentlig miljs. Aven
om egenuppsatta skyltar kan ses av alla, kan deras budskap vara personligt,
adresserat till en individ, tillkinnage nigonting om en individ eller vara skri-
vet till ett allmidnt men personligt "du”. Skyltarna skapar och uppritthaller en
relation mellan de pa vigen och de bredvid vigen.

Skyltars giltighet — en pagdende forhandling av tid och rum

Med bild E1-E2 vill jag avslutningsvis lyfta fram en aspekt av egenuppsatta
skyltar som jag funnit 4r en utmirkande styrka med denna typ av visuell vig-
kantsinteraktion, nirmare bestimt skyltarnas flexibilitet.

Till exempel 4r skyltarna i bild C2 och E1 dagsaktuella. Skylten i bild E1 pé-
visar en auktion idag kl. 11.00. Sivida inte denna aktivitet upprepas dagligen har
skylten en mycket kort giltighet. Nir du som lisare ser denna bild har all bety-
delse i form av tid och plats redan gétt férlorad. Du liser den varken nir eller
dir dess betydelse ansags giltig. Meddelandet som skylten formedlar dr bundet
till den plats och den tidpunke dé skylten observerades och kortet togs. Men is-
tillet for att betrakta detta som en begrinsning av meddelanden si 4r det sna-
rare denna indexikalitet som gor egenuppsatta skyltar till en resurs. Flexibiliteten
och tidsaspekten utnyttjas flitigt nir mianniskor monterar dessa skyltar.

Skyltarna i bild E2 4r ocksd ett exempel pd hur avsindare hanterar med-
delandens aktualitet. Till skillnad frdn skylten i bild E1 som 4r aktuell idag s&
vill skyltmakaren i bild E2 papeka att idag dr skylten inte aktuell. Skylten
SommarLOPPIS definierar en aktivitet vid en plats. Samtidigt papekar skyl-
ten under, dir det star STANGT, att den forsta skylten inte 4r intressant just
nu. En skylt pockar pa uppmirksamhet tillsammans med en skylt som upp-
manar oss att ignorera foregdende meddelande. Flexibiliteten med egenupp-
satta skyltar, i relation till formella skyltar och reklamplakat, baseras i synnerhet
pa dess formaga att distribuera tidsbegrinsade meddelanden utmed vigen.

Visuell viigkantsinteraktion — mellan vig och viigkant
Bildmaterialet har givit oss en inblick i anvindningen av egenuppsatta vig-

skyltar. Med detta som utgéngspunket kan vi diskutera visuell vigkantsinte-
raktion som en form av kommunikation i trafikmiljén (Aberg 2004).
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Visuell vigkantsinteraktion existerar som ett komplement till formell tra-
fikreglering. Med hjilp av egenuppsatta skyltar kan minniskor bredvid vigen
forstirka meddelanden som ansvariga myndigheter har forbisett (A1;A2). Men
egenuppsatta skyltar kan ocksé formedla utryck som avviker frin myndighe-
ternas uppgifter och ansvar — skyltarna fungerar som ett alternativ som ex-
panderar bortom officiella skyltars anvindningsomriden (B1-E2). De uttryck
som skyltarna formedlar dterspeglar i forsta hand de platser dir skyltarna ir
placerade utan att nédvindigtvis anknyta till den aktivitet (d.v.s. att forflytta
sig) som vi oftast associerar med vigen. Egenuppsatta skyltar r frimst ’inde-
xikala’ uttryck.

Visuell vigkantsinteraktion etablerar relationer mellan sindare och motta-
gare. Den mojliggor bade privata och offentliga budskap, samtidigt som grin-
sen mellan privat och offentligt blir diffus. Till exempel blir festen hemma hos
Lotta i bild C2 synliggjord for alla som passerar. Genom en skylt kan vi som vig-
anvindare fi ta del av hindelser bredvid vigen — se hur omgivningen sprudlar
av liv och levnadsberittelser. Medan vigen ir tillginglig for alla 4r den samtidigt
omgirdad av privata miljéer sdsom hus, tomter, staket m.m. Till och med bilen
med dess metallhélje beskrivs som en forlingning av hemmet (Hagman, 2000).
Vigen blir ddrmed en mix av en privat och en offentlig miljs.

Visuell vigkantsinteraktion forutsitter tolkningskunskaper. For att ett ut-
tryck ska bli begripligt for oss s& maste vi tillhéra den kategori minniskor som
har lart sig dechiffrera meddelandet. Vissa skyltar exkluderar dirmed lika myc-
ket som de inkluderar. Att skyltarna placeras i en offentlig miljo, innebir inte
att de dr tillgingliga for alla. Vissa skyltar kan for en intressegrupp ha avgo-
rande betydelse medan samma skylt ignoreras av andra.

Samtidigt innebir detta att skyltmakare som vill nd ut till en bred publik
miste utforma meddelandet sd att tolkningsméjligheterna (eller misstolk-
ningsriskerna) minimeras. De flesta skyltarna bestdr dirfor av korta texter med
ett begrinsat symbolsprak, imperativ, korta uppmaningar eller upplysningar
(Venturi et al 1977). Denna stil som dominerar bland egenuppsatta skyltar
beror troligen p att de som tinks lisa dem dker forbi i en bil (Aberg 2004).
Egenuppsatta vigskyltar kan dessutom vara flexibla och udillfilliga
(C1;C2;D1;E1;E2). Kortvariga budskap sdsom evenemang, auktioner, tillfil-
liga realisationer m.m. kan inte formedlas med hjilp av formella skyltar d&
dessa saknar flexibilitet.

Vanligtvis syftar social interaktion pa situationer dir tv eller fler minnis-
kor existerar i varandras nirhet och dir denna nirvaro paverkar hur indivi-
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derna agerar och reagerar (Goffman 1963, 1971). Vid visuell vigkantsinte-
raktion medieras kommunikationen. Trafikanter samexisterar tillfilligt med
skyltar — delegater, *lieu-tenants’ (Latour 1988, 1992) — som representerar min-
niskor bredvid vigen. Med hjilp av dessa skyltar formedlas uttryck, intryck,
dsikter, information och pastdenden till de som passerar pa vigen. Samtidigt
paverkar minniskor pd vigen de som ir bredvid genom att hérsamma var-
ningar, folja anvisningar, tuta eller pa andra sitt reagera pé skyltningen.

Egenuppsatta vigskyltar dr ett sitt att aktivt iscensitta och delta i rum-
mets identitet (de Certeau 1984). Genom att sitta upp skyltar existerar plots-
ligt byn for forbipasserande trafikanter 4ven om den kanske inte finns pé en
karta (bild A2). Informella vigskyltar kan anvindas till att skapa nigonting
som tidigare inte fanns utmed vigen.

Viigen som media

Avslutningsvis dmnar jag diskutera hur visuell vigkantsinteraktion paverkar
vér forstdelse av vigen. Med hjilp av skyltar iscensitter minniskor utmed
vigen de platser som de lever pd, men hur iscensitts vigen, i sin tur, av alla
dessa egenuppsatta skyltar. Hur kan vigen, som akt6r (Normark 20006, jfr. La-
tour 1988, 1992,), forstds dé vi inte enbart utgdr frin de formella regler som
dikterar dess anvindning? Bér var forstdelse av vigen omprovas eller 4r exis-
terande vigperspektiv tillrickliga for att forklara visuell vigkantsinteraktion?
I min avhandling presenterade jag tre olika perspektiv av vigen (Normark
20006). Oftast beskrivs vigen som antingen en infrastrukeur eller som ett sys-
tem. Enligt infrastrukturperspektivet 4r vigen en grundliggande struktur som
stédjer och mojliggdr transport. I denna infrastrukeur ror vi oss, i sd kallade for-
donsenheter, utifrin férdefinierade forhallningssitt for att minimera alla former
av konfrontationer. Systemperspektivet diremot betonar komponenternas be-
tydelse och hur dessa, genom att interagera och utbyta information, skapar en
komplex helhet. Studier om resvanor och miljoforstérelse 4r exempel dir vigen
framstdr som ett system (t.ex. Beckmann 2001, Urry 2004). Utifrdn ett sys-
temperspektiv idr interaktion viktig som ett medel f6r informationsutbyte och for
att skapa och koordinera ett samordnat agerande. Interaktionen 4r dirmed
underordnad systemets dvergripande mal — att 8stadkomma ett mjuke flode.
Béida dessa perspektiv, anser jag, kan bara delvis forstd och forklara prak-
tiken med egenuppsatta vigskyltar. Detta avspeglades inte minst i informan-
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ternas sitt att forsoka beskriva sina skyltars funktion och anvindning. De jim-
forde hur kartor, byggnader, telefonkataloger, Internet, och tidningsannonser
liknade deras forsok att formedla ett budskap genom vigskyltar. Enligt John
Fiske (1990) pekar denna typ av jimforelser pd en strukturell relation mellan
vigen och de medium som vigen liknas med. Vigen inlemmas i det paradigm
som det enligt informanterna tillhor. I dessa fall associerades vigen till media,
snarare in till system eller infrastrukeur.

Det finns flera likheter mellan att anvinda vigen och att surfa p Internet
eller skumma igenom annonserna i en dagstidning. Jimférelsevis kan jag i
min lokala dagstidning lisa om tillfilliga auktioner (bild E1), annonser in-
formerar om affirers dppettider (bild E2), pd familjesidan tillkinnages bide
uppvakeningar (bild C2) och dédsannonser.’ Jag kan f& en inblick i resultaten
fran 16partivlingen (bild C1) eller lisa om samlevnad pé kultursidorna (bild
D2).

Dirfor kan vi vilja att forstd vigen utifrin ett tredje perspektiv, som ett
medium. Media syftar ursprungligen pa l3sningar/material genom vilket annat
firdas, men har dll vardags blivit synonymt med massmedia och masskom-
munikation, d.v.s. hur bilder, representationer, fakta, dsikter, information och
andra uttryck sprids genom tidningar, TV, filmer, Internet, bocker m.m.
Media som begrepp siger vildigt lite och samtidigt vildigt mycket. I ett me-
dium ir visuell vigkantsinteraktion inte en sidoaktivitet som stdr infrastruk-
turen eller systemens dvergripande mél utan ett led i vigens uppgift att sprida
alla olika former av uttryck.

Denna uppsats har introducerat ett sociologiskt fenomen som fortjinar
storre uppmirksamhet och fortsatta studier. Visuell vigkantsinteraktion kan
ha betydelse for vr forstielse av viigen och hur vi anvinder den men endast
ett fital forskare har studerat denna form av kommunikation.

Noter

1. Med undantag av sirener, tutor och mobiltelefoner. Yrkesforare anviinder dven komradio i
trafiken, se t.ex. Juhlin & Normark 2000, 2001.

2. Uttrycket ir titeln for boken Norman (1992) Turn Signals Are the Facial Expressions of Auto-
mobiles. Titeln till trots handlar boken tyvirr ytterst lite om detta fenomen. Fér analyser av
uttryck ssom gester utmed vigen se t.ex. Esbjornsson 2005, Goffman 1971, Juhlin 2001,
Katz 1999, Laurier 2004, 2005, M. Lynch 1993:154-158.

3. Se t.ex. Aguirre 1990, Appelyard et al 1964, Case 1992, Endsby & Towle 1996, Hagman
2000, K. Lynch 1990, Salamon 2001, Venturi et al 1977.
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4. Etnometodologi fokuserar sig pd medlemmars situerade tolkningspraktik (ezhnomethods).
I trafikmiljon, med minniskor i rérelse i inneslutna fordon #r det svért att teknisket obser-
vera denna kontinuerliga tolkningspraktik.

5. Urvalskriterierna grundades, nigot férenklat, pa: a) att det gick att stanna i nirheten av
skylten b) att det gick att identifiera vem som gjort skylten, c) att denna person var an-
triffbar ndr jag passerade och d) att denna person var villig att delta i intervjun.

6. Om viginspektorernas arbete se t.ex. Esbjérnsson & Juhlin 2002, Normark & Esbjérns-
son 2004, Juhlin & Normark 2007, SNRA 1999.

7. En tolkningspraktik som vi bl.a. lir oss under den omfattande process det innebir att skaffa
ett korkort se t.ex. Juhlin 2001, Normark 2006:kap. 1.3.

8. Forvisso har vigen som term minga betydelser, bl.a. som synonym for det kristna lev-
nadssittet i NT (t.ex. Joh. 14:6) men denna uppsats diskuterar uteslutande vigen som en
fysisk rorelsekorridor — dven om detta ocksd mojliggor flera perspektiv och tolkningar.

9. Skyltar i anknytning till dédsolyckor ir en typ av egenuppsatta skyltar som vicke visst aka-
demiske intresse se t.ex. Hartig & Dunn 1998, Petersson 2005, Reid & Reid 2001.
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Sammendrag

Syftet med denna uppsats ir att lyfta fram visuell viigkantsinteraktion i form av egen-
uppsatta skyltar som ett vardagligt socialt fenomen pé vigen, samt att diskutera olika
betydelser av denna typ av kommunikation. Med hjilp av fotografier och intervju-
material diskuteras skyltarnas koppling till trafik och de platser dir de stir. Detta f6ljs
av en analys av hur relationen mellan avsindare och viganvindare etableras, definie-
ras, tolkas och avgrinsas genom dessa skyltar. Dessutom behandlas skyltarnas flexibla,
ibland kortvariga, giltighet. Slutligen diskuteras vér forstdelse av vigen utifrin dessa
informella vigskyltar.



